


GENEZA,
uporządkowanie 
polityki wizerunkowej, 
mocnych stron miasta, 
kluczowych 
potencjałów 
rozwojowych 
osadzonych w 
kontekście regionu



Marka Hajnówka ma za zadanie:
Wizja i cel marki

Marka Hajnówki ma za zadanie: 

1. Przemianę wizerunku miasta – od 
miejscowości przemysłowej do kulturalno-
turystycznej. 

2. Zbudowanie podstaw nowej epoki rozwoju 
miasta w oparciu o lokalną kulturę 
i położenie miasta - turystyka, zdrowie i produkty 
lokalne. 

Unikalne cechy marki - Co czyni markę wyjątkową?

1. Dziedzictwo i żywa kultura Białorusinów 
(prawosławie) i Polaków;

2. Potencjał do wykorzystania przyrodniczych 
„darów” Puszczy Białowieskiej (turystyka, zdrowie 
i produkty lokalne).



Obecne Nowe i potencjalne 

 

sobór św. Trójcy  

 

 

logotyp  

 

 

żubr  

 

 

 

 

 

marcinek (ciasto)  

 

dąb (dęby) 

drzewa i liście 

nagrody Quercus 

 

 

 

drewniane rzeźby  

 

 

żubr Pompik 

 

 

 

 

twórczość Iłariona 

Daniluka „Zenka”  

 





• MARCINEK HAJNOWSKI
• PIECZYWO WYPIEKANE WG TRADYCYJNYCH 

RECEPTUR
• WYROBY MLECZARSKIE I NABIAŁ
• PRZETWORY, W TYM RUNA LEŚNEGO
• HERBATKI EKOLOGICZNE I ZIOŁA ORAZ 

PRZYPRAWY
• KONFITURY
• MIODY, W TYM MIODY PITNE
• OLEJE
• TRADYCYJNE POTRAWY – RECEPTURY 

PRZEKAZYWANE Z POKOLENIA NA POKOLENIE
• HAJNOWSKI BROWAR RZEMIEŚLNICZY
• … itd
• … ORAZ CAŁY KONTEKST PRODUKTÓW, 

POTRAW I PRODUCENTÓW Z SĄSIEDNICH 
GMIN….



PRODUKTY WPISANE NA LISTĘ PRODUKTÓW 
TRADYCYJNYCH:

• Sery Twarogowe Produkowane Metodą 
Tradycyjną OSM w Hajnówce

• Masło z Hajnówki EKSTRA OSM w Hajnówce 

• Miód Lipiec Białowieski

• Marcinek Hajnowski



Podlaskie Marki Roku z Hajnówki

w dotychczasowych edycjach: 

• twaróg klinek i ser carski OSM
• miód Lipiec Białowieski
• Park Wodny
• MODERATOR SP. z o.o.
• Międzynarodowy Festiwal Hajnowskie Dni 

Muzyki Cerkiewnej
• badania nad grzybami z Puszczy Białowieskiej 

– b. Wydział Leśny Politechniki Białostockiej 
/obecnie: Instytut Nauk Leśnych PB/

• Żubr Pompik – Tomasz Samojlik /2020 r./ źródło: ibs.bialowieza.pl



Regulamin konkursu na znak graficzny

§1

Informacje o organizatorze konkursu:

Organizatorami konkursu są:

Ośrodek Wspierania Organizacji Pozarządowych, ul. Modlińska 6 lok. U3, 15-
066 Białystok

oraz

Urząd Miasta Hajnówka, ul.  Aleksego Zina 1, 17-200 Hajnówka

(zwani dalej: "Organizatorzy").

§2

Przedmiot i cel konkursu:

1. Przedmiotem konkursu jest wyłonienie projektu identyfikacji wizualnej 
produktu regionalnego (przedmiotu lub usługi) identyfikowanego z 
miastem Hajnówka i Regionem Puszczy Białowieskiej………..

2. …………………… itd.



Projekt Hajnówka OdNowa. Kooperacja w

rewitalizacji – doświadczenia z Reggio Emilia



Projekt Hajnówka OdNowa.

Kooperacja w rewitalizacji –

doświadczenia z Reggio Emilia
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„…Agroprzedsiębiorcą Wszech Czasów RP została wieloletnia 

Prezes Okręgowej Spółdzielni Mleczarskiej w Hajnówce Pani 

Wiera Pawluczuk…”

Jubileuszowa Gala 30-Lecia konkursu Agroprzedsiębiorca RP, Belweder, 

29 lipca 2021 r.











BARDZO DOBREJ JAKOŚCI 
WODA Z LOKALNEGO 
WODOCIĄGU – ZASOBY 
GŁEBINOWE
BAZA DLA INNYCH PRODUKTÓW M.IN. RANGI 
OGÓLNOPOLSKIEJ











Wnioski: zwrócił uwagę i zainteresował 
kontekst gospodarczy działań rewitalizacyjnych 
– integracja i współpraca lokalnych 
przedsiębiorców wokół produktu lokalnego

Źródło: rewitalizacja.wrotapodlasia.pl



Wnioski: zwrócił uwagę i zainteresował kontekst gospodarczy działań 
rewitalizacyjnych – integracja i współpraca lokalnych przedsiębiorców wokół 
produktu lokalnego c.d. – opinie przedsiębiorców 



Wnioski: zwrócił uwagę i zainteresował kontekst gospodarczy działań 
rewitalizacyjnych – integracja i współpraca lokalnych przedsiębiorców wokół 
produktu lokalnego c.d. – opinie przedsiębiorców 











CENTRUM PRODUKTU LOKALNEGO - ZAŁOŻENIA




