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» "Hajnéwka OdNowa. Kooperacja w rewitalizacji - doswiadczenia z Reggio Emilia"

Pytanie nr 1: Czy w znaku graficznym moze by¢ zawarty tekst, jesli tak to jaki?
Hajndéwka lub inny?

OdpowiedZ: W znaku graficznym moze by¢ zawarty tekst. Podstawowym zwrotem zdaje sie by¢ nazwa
miasta - Hajnéwka, ktéry wskazywatby w przysztosci na pochodzenie produktéw czy ustug. Dopuszcza
sie takze mozliwos¢ zawarcia innego tekstu, ktory zdaniem Uczestnika Konkursu bedzie istotny z
punktu widzenia odpowiedniego spetniania swoich funkcji.

Pytanie nr 2: Czy w znaku graficznym powinien by¢ zawarty tekst lub nawiazanie
do logotypu rewitalizacji ,Hajndwka - OdNowa”?

Odpowiedz: Sugeruje sie, aby w przedktadanych propozycjach nie byto uwzgledniane hasto i logotyp
"Hajnéwka - OdNowa". Oczywiscie sam tekst "Hajndéwka" jak najbardziej mozne znalez¢ sie w
znaku/motywie graficznym, zgodnie z informacjami zawartymi w odpowiedzi na pytanie

1. W regulaminie Konkursu jest odwotanie do Strategii Marki Hajndwka (http://www.hajnowka.pl/urzad



1/strategia-marki-hajnowka.html) i nowo powstaty znak/motyw graficzny powinien wykazywac
zwigzek z zatozeniami Marki Hajndwka. Tam zawarte sg wszelkie istotne wskazéwki dotyczace
potencjatéw Hajndéwki, zasad systemu identyfikacji wizualnej itp.

Pytanie nr 3: Kto bedzie wtascicielem znaku?

OdpowiedZ: Zgodnie z zapisami Regulaminu Konkursu zwycieski projekt stanie sie wtasnoscig
Organizatoréw, czyli Osrodka Wspierania Organizacji Pozarzgdowych oraz Urzedu Miasta Hajnéwka.
Bedzie mogt by¢ wykorzystany za zgodg Organizatoréw i na warunkach wskazanych przez
Organizatoréw przez podmioty dziatajgce na terenie miasta Hajndwka w obszarach zgodnych z
przeznaczeniem projektu i celami konkursu.

Pytanie nr 4: Jakie przyktadowe ustugi spoteczne /produkty beda mogty korzystac z
wybranego znaku graficznego?

Odpowiedz: Zaktada sie, iz bedg to ustugi badz lokalnie wytwarzane produkty wysokiej jakosci,
wykazujgce zwigzek z miastem lub regionem, oparte na lokalnych surowcach, sktadnikach czy
zasobach, designie, wytwarzane w nawigzaniu do lokalnych tradycji, potencjatu przyrodniczego i
kulturowego itp. Zaktada sie stworzenie zasad i regut wyrazania zgody na korzystanie ze znaku,
troche na zasadzie certyfikacji produktéw i ustug. To po stronie chcacego skorzystaé ze znaku bedzie
lezato udowodnienie, iz spetnia warunki, o ktérych mowa wyzej.

Pytanie nr 5: Czy nowe logo/znak graficzny ma zastapic¢ istniejace logo miasta -
Hajnéwka. Duchowa witalnos¢?

OdpowiedzZ: Logo Hajnéwka. Duchowa witalnos¢:
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jest oficjalnie przyjetym przez miasto promocyjnym znakiem graficznym. Geneza i symbolika znaku
scisle opiera sie na wypracowanych zatozeniach Marki Hajnéwka, ktére sg i bedg w dalszym ciggu
wdrazane. Niniejszy konkurs ma na celu wytonienie bardziej motywu, grafiki czy wzoru uzytkowego,
ktéry bedzie spdjny z istniejacym logo promocyjnym, a bedzie niejako jego uzupetnieniem przy
zastosowaniu na produktach czy w zwigzku ze Swiadczeniem okre$lonych ustug. Zaktada sie, ze oba
znaki beda mogty by¢ stosowane tgcznie lub rozdzielnie. Dotyczy to produktéw czy ustug okreslonych
w odpowiedzi na Pytanie nr 4.

Pytanie nr 6: Jakie przyktadowe ustugi spoteczne /produkty beda mogty korzystac
z wybranego znaku graficznego? - uzupetnienie odpowiedzi na pytanie nr 4.

Odpowiedz: Zaktada sie, ze nowo powstaty znak graficzny bedzie wykorzystywany np. przez lokalnych
przedsiebiorcéw, drobnych rzemiesinikéw, organizacje spoteczne, ktdrzy wytwarzajg produkty badz
Swiadczg ustugi oparte na wysokiej jakosci regionalnych zasobach, produktach, surowcach.
Produktami takimi mogg by¢ np. Marcinek Hajnowski, wpisany na Liste Produktéw Tradycyjnych,
wytwarzany na bazie tradycyjnej receptury, sery, twardg, czy masto wytwarzane na bazie mleka
pochodzacego z Regionu Puszczy Biatowieskiej, tradycyjne pieczywo oraz wyroby cukiernicze oparte
na lokalnych sktadnikach, itp. W przypadku ustug znakiem wyréznione bedg takie, ktére wykazg
oddziatywanie na popularyzacje i wzmocnienie lokalnych potencjatéw, np. produkcja przedmiotéw
uzytkowych bazujacych na lokalnym wzornictwie i designie, swiadczenie ustug kulinarnych w oparciu
o tradycyjne, regionalne receptury i produkty.

Source URL:
https://www.hajnowka.pl/aktualnosc/projekty-hajnowka-odnowa-kooperacja-w-rewitalizacji-doswiadcze
nia-z-reggio-emilia/1651



